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L 'economia del mare

Crociere post-Covid, cambiano le richieste dei passeggerl

Cercano comfort e relax, anche
mettendo mano al portafoglio.
Prediligono vacanze vista mare
e hanno fretta di partire, anche
se da soli. Sono i nuovi croceri-
sti, fotografati dall’Osservatorio
Ticketcrociere.

L.a spesa media € aumentata
del 6%, in base alle prenotazioni
per la stagione invernale
2021/2022, rispetto ai dati relati-
vi all’inverno 2019/2020 (pre Co-
vid).

Chi e rimasto fermo per tanto
tempo non esita a impiegare un
budget maggiore pur di conce-
dersi la tanto agognata vacanza,
con il panorama che conquista
importanza centrale nella scel-
ta.

Altrettanto importante la pos-
sibilita di godere di spazi all’a-
perto, purché a uso esclusivo,
che garantiscano, spiegano i di-
retti interessati, «relax, intimita
e distanziamento, come la pan-
demia ci ha insegnato».

«Le abitudini dei viaggiatori
nel dopo pandemia sono cam-
biate — dichiara Nicola Lorusso,
ceo di Ticketcrociere — Il croce-
rista preferisce privacy e qual-
che lusso in piu, pronto a spen-
dere pur di concedersi il pro-
prio spazio riservato all’aperto.
Oggi aumentano del dieci per
cento le scelte di cabine esterne
con balcone. E le compagnie ar-
matoriali si adeguano, con offer-
te e promozioni ad hoc che ri-
spondono alle nuove esigenze
del turista».

Nella scelta della cabina, la
preferenza per le esterne con
balcone sale dal 32% al 42%,
mentre le altre scendono: cabi-
ne interne dal 46% al 42%; cabi-
ne esterne con oblo dal 15
all’11%; suite dal 7 al 5%.

Un’altra differenza tra il pre
pandemia e le prenotazioni ef-
fettuate oggi peri prossimimesi
e nello “status” del viaggiatore:
aumentano i turisti solitari, pas-
sando dal 4 al 7 per cento. Oggi
sono di piuisingle che scelgono
di passare le vacanze in crociera
approfittando anche della possi-
bilita di fare smartworking a bor-
do.

Regine del mercato restano
comunqgue coppie (in lieve calo,
dal 55 al 54%) e famiglie (dal 41 al

39%).
Per le destinazioni, si consoli-

da il Mediterraneo — protagoni-
sta assoluto della ripartenza del-
le crociere gia nel 2020 — con il
70 per cento delle preferenze.
Fuori Europa, ci si orienta per
Dubai, per un 6per cento del to-
tale e cominciano ad arrivare ri-
chieste per la nuova destinazio-
ne crocieristica dell’anno, il Mar
Rosso (5 per cento).

Il tutto nell’attesa della rispo-
sta dei clienti alla riapertura —
prevista per I'S novembre — de-
gli Stati Uniti al viaggiatori vacci-
nati, che per le crociere signifi-
ca soprattutto la Florida con
Miami e i Caraibi.
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